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Primele reclame aveau texte socotibile astdzi excesiv de lungi; imaginile
lipseau, dar unul dintre motive era cd nu puteau fi tiparite - ziarcle iegeau frr[
ilustralii (existau insi cartoline publicitare, cu ilustralie pe o faj[ gi text pe cea-
lalti). in primele reclame la aparatele de fotografiat ilustralia insemna desen,
acuarel[ etc. pentru cd tiparul nu permitea reproducerea calitativ bun6 a unei
fotografii: potenfialii cumpdr[tori de aparate ar fi fost dezamdgifi.Ast6zi o mullime
de imagini se oblin pe cai digitale, iar textele sunt foarte scurte, daci nu complet
eliminate. Lucrurile se schimbd, inspiralia rdmdne, spune o serie de reclame din
2020 pentru un catalog de la IKEA; vedem in ele o magini de scris cu panglicd,
un aparat de fotografiat analog, un pick-up pentru discuri de vinil, un telefon fix,
fiecare pe fond monocrom. ce ar trebui si inlelegem? cd aceste obiecte, produse
ale inspirafiei, aparfin unei perioade de mult stinse qi c[ inspiralia, care nu va
seca weodat[, are gi acum lucruri atrdgitoare de ardtat, in catalogul de la IKEA
de pildS?

construirea unei reclame depinde de mai mulli factori; amvilnficd unele
reclame nu puteau avea imagin e din catzatehnologiilor de tiplrire a publicaliilor;
produsele insele pot elimina o componentr sau alta - reclamele la parfum nu au
text, ce ar fi de scris in ele?; s-au frcut gi clipuri de televiziune frrd imagine; dar
un produs nou, al cirui mod de intrebuin(are nu se descoper[ ugor, va beneficia
de un text limuritor; dacl anun([torul folosegte gi alte instrumente de marketing
decdt publicitatea gi gtie ci audien{ele gisesc plScere in a le folosi, va distribui in
alte locuri decAt in reclame o parte din informa{ie (pe un banner dintr-un articol
de ziar online e numele companiei, ca si afli mai multe trebuie sd intri pe vreun
alt site); cdt de inteligente qi dispuse sd invele lucruri noi sunt audienlele, cu cdte
elemente componente ale unei reclame le putem vorbi convingdtor? Etc.

Iatd o sumedenie de caracteristici ale domeniului care pretind o sumedenie
de hotdrdri. ca sd cercetdm reclame, rez;ultate ale acestor hotdrari, putem alege o
cale comodS: a subsuma productia publicitard unui model de enun{ care cuprinde
cinci elemente componente (titlu, text, imagine, slogan, logotip) gi raporturile
intre ele. Numai logotipul nu poate lipsi; lipsa unei componente cere o regAndire
a felului in care semnificaliile se repartizeazd,pe cele folosite. Aceastd in{ele-
gere a structurii enunfului permite, cred, cercetdtorului s6 nu piardd din vedere
dinamica expresivi a publicititii 9i sd evalueze at6t potenlialul ei, c6t qi misura
in care e exploatat. Nu e deloc sigur cd reclamele pe internet rcprezintdo innoire
rudicald, a expresivitdlii publicitarc. Kalles, producItor suedez de caviar pe care
il vinde la tuburi, a desfbqurat online o campanie in care a propus consumatorilor
s6-gi deseneze propriile tuburi; puteau cAgtiga o cutie plin6. Noutatea vine de la o
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al acelora se ascundea un pericol, gi tot un pericol se ascunde in spatele unduirii
imbietoare a reclamelor. Trebuie sd cunoastem unduirea ca s[ Etim cum rezista
ispitelor ei.

intr-o cercetare interdisciplinard e nevoie de o qtiin!6 cu virtuli coagulante,
in stare s[ ofere cadrul pe care sd-l umple concluziile trase de celelalte disci-
pline. Aici, aceast[ disciplind este retorica; profiti de ceea ce ii pun la dispozi]ie
psihologia, semiotica, mitologia, istoria artei, sociologia, teoria argument6rii,
lingvistica etc. Cartea de fala dezvolt[ prima parte a uneia apdrute cu mulli ani
in urmS: Publicitatea: o esteticd a persuasiunii (Editxa UniversitSlii din Bucu-
resti, Bucureqti, 2005). Ag spune ci este o construclie noud la ridicarea cflreia
am folosit cdrdmizi din construclia mai veche. Am integrat Ei unele fragmente
din diverse cercetdri publicate prin reviste sau comunicate la sesiuni gtiinfiflce.
Desigur, vechile cdrdmizi pot fi recunoscute, dar edificiul este altul; este o
constructie care incearci sd demonstreze cd,nu numai cele mai inalte manifest[ri
ale spiritului nostru creator (prin tradi(ie, literatura gi marea art6) ne inva![ cine
suntem, ci gi acelea - mai mdrunte - ale obsesiei noastre de a investi sens in orice
frdnturd de lume.

Obiectul principal al acestor cercetiri este reclama pentru pres[ scrisi
(reviste, ziare...). E bine gtiut, suporturile publicitare sunt diverse (radio, tele-
viziune, panotaj, online...). Publicitatea pe hdrtie este una dintre cele mai vechi
forme de publicitate; se sprijinl pe forme expresive a clror tradilie in cultura lumii
adun[ multe secole: de aici, o considerabil6 diversitate persuasivS, o remarcabild
capacitate de nuan(are. Aq lega aceastd forfi expresivI de incapacitatea la
anuniitori de a controla at6t de aminunlit gi de agresiv cum gi-ar dori comunicarea
cu consumatorii. De la un timp ins6, acestora din urmd le este clar mai greu s6
evite internetul gi comunicarea integrati de marketing dec6t reclamele dintr-un
trecut totugi nu prea indepdrtat gi mirajul lor. Cindva, sirenele trebuia sd cAnte
frumos ca sd convingi marinarii si se arunce in valuri. Acum r[stoarnd barca, pur
gi simplu. in comunicarea cu consumatorii, anunldtorii se elibereazdde tensiunile
gi, de aici, incertitudinile pe care li le provocat atdtea op{iuni in producerea de
reclame deplasand accentele pe diverse alte operalii de marketing; proceddnd
astfel, sacrifici bund parte din capacitatea simbolicr a mesajelor a$a cum erau
g6ndite in vremurile sd le zicem clasice, de strdlucire, ale publicitalii. tn realizdrile
ei cele mai inalte, publicitatea alimenta imagina\ia atAtor oameni care poate cd
in lipsa ei nu gi-ar fi putut-o hrdni destul. Le oferea astfel o anumitd mobilitate
spirituald, ii invita sd iasi din cadrele str6mte ale existen(ei cotidiene, oricAt
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oricate fo4e i-ar fi potrivnice, al c6rui autocontrol ii dd continuu soluliile de
care are nevoie, a fost decenii de-a rdndul tema pentru Marlboro. Execu{iile au
ftcut vie tema, i-au evidenfiat detalii a c[ror concrete]e a fermecat indivizii: in
goana calului, un cow-boy aruncd lasso-ul sd prindi un taur, trei cow-boys stau
de vorbd la foc dupd o zi in care au stribdtut preeria manand turmele, un cow-boy
se sprijind de gard privind mun{ii din deprrt[ri, doi cow-boys se intrec cu caii in
joacipe prima zdpadda anului, un cow-boy se apleaci in mijlocul rdului sd ia ap[
intr-o cani de tabld...

Nu e nevoie sd fii cow-boy sd ili placi asemenea execulii; trebuie doar si
te visezi liber qi puternic, sd-!i construiegti un destin alternativ in preerii, pe cal
(cici oamenii iqi construiesc destine paralele - ii poli cunoagte 9i dup6 viefile pe
care le triiesc in imaginalie).

Ca s[ cumpere un produs sau altul, destinatarii execufiilor trebuie sd
primeascd mesajele despre el pe care doresc sd le audi. De aceea, pe de-o parte,
acegti destinatari sunt cunosculi prin cercetlri cantitative qi calitative; vArsti, sex,
educalie, statut familial, profesiune, loc de muncd, venit, mijloace de informare,
forme de divertisment, feluri de a cumpdra gi utiliza produsul, alte criterii ajutd
la delimitarea cdt mai precisd a unor audienle exploatabile comercial. Ansamblul
acestor operalii de delimitare e acoperit tradilional de termenul segmentare. pe
de alta parte, printr-un ansamblu de opera{ii care de-a lungul timpului a cunos-
cut diferite nume, dar pentru care se folosegte indeobgte termenul pozilionare,
fiecirui produs i se construieqte o individualitate, un caracter, o personalitate.
Nucleul viu al acestei personalitili sunt valori care produc armonice intr-una din
audienlele delimitate. Ralelor le miclni, cailor le nechezi.

Un mix de crealie (creative mix) ghideazi publicitarii cu informafii despre
produs (pozilionare), despre tema pe care o vehiculeazd reclamele, despre
audien{a/ele vizatdle (segmentare), despre suporturile publicitare deutilizat.

Din reclame putem reconstitui gdndirea strategici in care elemente prove-
nind din cdmpuri diferite, cercetate de discipline precum psihologia, antropologia,
sociologia, economia etc., se sprijind reciproc in conturarea unei idei slujite
ulterior de expresivitatea publicitari. intr-un timp, mesajele comerciale pentru
detergenti difuzate la televiziune in Rom6nia puteau fi subsumate in mare la doul
scheme retorice: a) Dou[ gospodine vorbesc despre ctrdlareahainelor. Cea dint6i
este nemulfumitd de slabele rezultate ale atdtor eforturi; cea de-a doua, fericit[
de remarcabilele rezultate obtinute cu atdt de pu(ini strdduinld, ii recomandI
detergentul pe care il foloseqte. Prima gospodind descoperi la r6ndu-i fericirea.
b) o femeie are de spdlat rufe. o animatie prezintd, o relea de fire (tesitura de

spdlat) asemdndtoare liniil
inceput, devin de un alb s

revarsd asupra lor. Rastimt

procesului.

Prima schem5 retor
fericita nu uita sd-i atra"a .

ii economisea c6teva nron.
ignorat. in prima schenra -

copii care nu supofiau si
malddr. in cea de-a doua.

prima schema. inlormali:
aceleaqi probleme. se inlp:
ele. in viaja obignuita. nu ,

privegte reletele de murar-:
ce ii ftcea bine uneia ii ti
nu aveau atdta gcoala inc::
femeia cauta sfatul uflur :
problemd. Dacd avea du:=

o incheieturd mergea la ,::
intemeierea competenle.. :

Reclamele lauda ie
pentru consumatori a der ;:
pe fala in reclame. pe urrr 

=

;i de cookies, al carei sci,:
mulli bani sunt dispusi :.
1e vorbeasca destinatanl,-

caracteristice circuirulu: ..
1008: 113), adica sa cr-r:-,:

latura creatoare a publ:; -=

roncluziile atAtor cer,'::.
,'eputalia flecdrei persrr;r 

=

: ei de a chelrui. O d":= -
:tesaje comerciale r :i. ::
ralori gi a cdror reto:rJ:
sperantra cd acordul o \ 3 ::

Cercetarea pul^. , ..
Dupa o lunga perioad. ;:

t4



SI

nu - lrs?8 lsoJ s rolgzunds?r erec nJlueQ eJep?cep ep ?peorJed p8unl o pdnq
'mrsnuord ep guqd else Ecrrolor g,trlcedsred u1p 11ip1yc11qnd eerepcre3

'rrqgrpdunc erds ecnpuoc €A o InpJoc€ pc efuereds

nc 'ee erdsep olege elolep nc pJoc€ ug grmd os gs JoA pcuoleJ JoJpc e rS rrolerr

Joryc ele (rrqnuduoc elle esJelrp 'prn8o1q rS un-e1s ed'rS) el€rcreruoc elesau

nuud err eJ? o eJac eueosred 'eylelnder o Eleuruuelep glep O 'gnrlaqc e ep Ie s

elelllrqruodsrp Bec? lcexe pcrpe '(6SI :UOZ .trornl) eueosred largceg ndnruda"t

euruuelep ?s ?ln€o rJplecJec elsacv '3urleryeru ep uplecJoc Jolgle elrrznlcuoc

urp eped o recgru ep rsdl umceprcru eleod es nu $p11c1qnd e ereoleerc em1el

gc cselocos erec ru1ued elelrlotu o4urp Irum p1e1 'eredunc ps gclpe '(Ett :8002

'lllo1) ,,etc,c pcol ps acol ?o ap lndocs nc iulcnpes rnFlrncJrc ecrlsrJelceJ?c

ripllepou pdnp 1-npuglnpe 'rSrSug re erdsep mqc rol rolrrcleurlsep pcseeqrol el

gs snd n€-s alrrpeu-sseur rS ee]€lrcrTqnd" 'pcsernlleqc gs rSndsrp luns rueq rfynur

op lgc rS esnpord ep ruo8elec ec ul pcseelrcl€ls ?s else docs reJgc IE 'sanlooc ep tS

emuorlsegc ep rJolrn1gcl? ep glBruJB p8ee4ul o else Jol eleurn ed 'euelcer ug gfeg ed

Iiep.pl (luns nu nes) luns gC 'tuegodur r€ru neJeru lruelap e rJolerrrnsuoc rulued

InseJelq 'ruolpcnpord eg'uroleurnsuoc oU 'elesnpord eg Epn€l eleru€lce5
'c1g :oyefueleduoc eorereruo1rq

rS eeleysrerrrp uJ ppeeJc ps Bc In$ep eselpnls 'pedopo u1 eeEreu grnleleqcul o

eemp o pcep lsnuelut Incryeu Bllnsuoc lecg ep IJeJnp eel€ ?cBC 'guelqord

ecuo ru1ued eecgJ gc lrnupq ep e umc e$e 'lsryerceds rntm IqeJs €lngc €relueJ

'pureqcs EIlBI€ec uI '?rnpecord ep uore ep gur€el es ps lgcul gleocS elgrc rcel? nu

'glueErn erinyos oer,\ Brnqe4 e'I 'ell€lrelec rS eurq secRI rl €reun eurg BecR] rJ ec

'nrdrcuFd uI '?llq ep elrJemp ru1ued eleluetu?]B4 nes rJnlgJnru ep eyelefsr elSeurFd

ec u1 lS rc 'rrfue8relep elSe,rrrd ec uI reunu rcrnlRls es nu 'plrnu6rqo efern q 'ele

n-rlued leldope ep epfnyos erdsep puglncs1p presrueleudrul es 'euelqord rSeelece

ep crqtz neelol es eleurpodso8 :qe8e e4ur elncJrc erfururogur 'prueqcs eurud
uI 'eJepJnru lEJgAep" nc ?elec" rcru rS 'urucn1 Ele]gc 'enop e-ep ?ac uI 'Jppleru

neunpe es eJepJnu elegru lfernc dup lynu eerd eels ES negodns nu erec rrdoc

nuele eyeurpodso8 :sulluJ ep eJru ellnru neJe 'gcuoler eueqcs euud u1 '1eror61

€Je J€rcueug Inlcedse 'pcrroler ?rueqcs gll€leec uI 'opauoru €Aelgc eosrruouoce rI

lruue8repp ?c arrcrJeJ erds urrup uI el€UB relec e{ue1e g?e4e r-?s elrn nu ?1rcrraJ

elep eurpodsoC 'rurger ropfueErelep ?lelcose ere pcrroler pueqcs €rurrd
'rnlnsecord

ele ecrurqc elelcedse gzerletrrp Ecseel?qrgq ecol o 'drur1sg6 :o1 erdnse gsJBAaJ

es (plue8relap) ple1e1sed eereur o ec gdnp rotrcnlpls qle un ep urlep lndacq
ey uSnuec 'erec uury 'pcrleueleur ep lerzc un-4urp Jolrtuq eJeol?ugruese (1e1qds

ep erqpsei) erg ep eafer o g
'€orrcrreJ l-npugr e1 g:adocs:

Epuptuocer l1 ,pdurnppls gu1

pllclJeJ 'enop e-ep eac |rmtx
rglurp ee3 Joleur"q earufgmr

?nop el eJsru rII e]eumsqns g I

n+ued elercJeruoc elelusau .

elgfnys repr rerm BeJemluoJ

'er3olodo4ue'erSoloqrsd un
-e,rord olueruele erec r{ gc6a

' 
tezlgtrr ep e:4rcqqnd :p

erdsep'eleureycer Ezeelmrq;
erdsep Ili?uuoJur nJ rrJ4rJrlqt

'zaqfe!
urp Bun-4ur ecruorrue cnpo-ld
'elelrl€uosJed o .repereJ rm 

.

'a"nuogtzod Fueuual arsqo:p
-sounc e mpdur4 pBuq e-ap

e4'a"ruquaw8as Inueuual Jp I
InlquBsuv'lercreltros aFgsIEr
qlnfe y.relFc e11e .pmpord z
'ereru-ro3ur ep ecuol[ru -uual
'xas 'glsJel iezrq4qec rS a-rusJ

'eyed o-ep ed'eeece a61 lpnE
ps emqe4 ropfncexa rrrtzm

ed epfer.t pdnp 1S elseounc do<

1ec ed 'rrJeeJd uJ Arlerrroqe url
ps J€op ernqel lr{ncaxa eauau

qde er ps rnlner yncolfttu uI ErE
uJ IIec nc ceJlur es s,,(oq--,aoc r<

.(oq-,loc un 'eyeuunl pugrrgu E

nels s,(oq-rnoc re4 ,m4 un gpr

uJ :rrzrlrpur lecerruoJ e alep:r
ne elnfncexi1' o"toql.Dq t\ux
ep eprinyos nnurtuoc qp II Ior



doar el!... - romantismul (Florescu,lgi3:157-158 gi urm.)), retorica gi-a rec6-
pdtat prestigiul. in zilele noastre, cAnd eficacitatea persuasivd a devenit o obsesie,
nu e de mirare s-o vedem strllucind. in aceasti carte, fenomenul publicitar este
analizat din perspectivd retoric[. Publicitilii i s-au dat mai multe deflni1ii, cdci
nici una nu ii poate cuprinde ansamblul determinaliilor. Ne trebuie una care s6 ne
ajute s[ inlelegem un evantai c6t mai larg de probleme ale crealieipublicitare, ale
persuasiunii publicitare. Voi privi de aceea publicitatea ca activitate persuasivd
complexd care ataseazd bunurilor Si serviciilor ansambluri simbolice pentru a
determina diverse categorii de pubtic sd le achizilioneze.

O asemenea definilie lasi sd se inteleagi ca publicitarii folosesc o mare
diversitate de procedee pentru a produce structuri expresive complexe, adap-
tdndu-le forfa gi calitatea persuasivd la caracteristicile audienlelor alese drept
Jinte ale mesajelor. Detaliez chestiunea utilizlrii in publicitate a procedeelor
expresive, a structurilor cu forfr persuasivd (am in vedere cu preponderen]d
publicitatea in presa scrisi).

Retoricd este unul dintre acei termeni parcd ftculi si-i abati pe cei care
il rostesc de la motivele pentru care il rostesc. Olivier Reboul igi deschide astfel
La rhdtorique: ,,Principalul obiectiv al acestei cdrli este sa-i permiti cititorului
ei sd gtie ce wea sd spund atunci c6nd folosegte cuvdntul <<retoricr>>.,, (Reboul,
1990: 5) Ne invitd apoi sE facem diferenla intre, pe de-o parte, arta de a vorbi
frumos qi teoria acestei arte, pe de alt6 parte, intre invi{dtura artei in cauzd,, cu
caracter normativ, gi teoria discursului persuasiv, cu caracter explicativ.

Diverqi cercetltori au remarcat cd retorica tinde sd devind o ,,vasti qtiinl5
a societdlii" (Plett, 1981: 140), in mdsurd si explice orice fel de text. cum in
orice text se poate identifica un scop, este cAt se poate de firesc interesul pentru
modalitiJile prin care textul respectiv il atinge. in consecinld, s-au dezvoltat
subsisteme retorice: literar, cinematografic, pictural, juridic, propagandistic etc.
Permanenta extindere a campului retoricii-gtiinji (gi, de aici, permanenta ampli-
ficare a efortului de a redeflni disciplina) a fost inso(iti de rafinarea continud
a aparatului ei conceptual. Acesta s-a dovedit atat de flexibil, incat sd permit[
descrierea satisftcdtoare a unei mari diversiteti de tipuri de discurs. Ideea subia-
centi a fost - gi este -,,cd fiecare text este intr-un fel <<retoric>, c[ adic6 posedd o
functie de efect." (Plett, 1 98 1 : 14 1) (ceea ce aratd cd retorica este inainte de toate
o practicd).

Scopul acestei cercetiri de retoric6(-qtiin(d) este sd evidenJieze princi-
palele mecanisme de retorici(-practicd, textual[) din cdmpul publicitdlii. Daci,
a$a cum cred, reclamele transmit o ideologie etforizantd,,expresie a unei atitudini
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Astfel, lui inventio i-ar corespunde studiile de piald, studiile de motivalie,
metodele de creativitate, briefing-tl (document in care se schifeaz[ obiectivul
gi coordonatele unei campanii publicitare) . Lli dispositio i s-ar potrivi un docu-
ment intitulat copy strategt (strategia creatoare), care in principal cuprinde
date referitoare la ideea (tema) campaniei (un beneficiu pentru consumatori),
produs (pozilionare), audienli qi suporturile publicitare de folosit. Elementele lui
dispositio s-ar impdrfi intre componentele reclamei: de exordium ar fi rispunz6tor
titlul, textului lingvistic i-ar reveni rolul de a etala o naruatio,pentru slogan ar fi
rezervatd peroratio.Imaginii nu ii este hlrdzit de Brochand qi Lendrevie nici un
rol in realizarea efectului persuasiv al reclamei. in fine, elocutio ar corespunde
alegerii qi utilizirii figurilor de stil in mesaj. Chiar dac[ le amintesc, autorii nu
spun nimic despre memoria Si actio (pronuntiatio). Curios este faptul cd tocmai
acest efort de a gdsi un corespondent in practica publicitard pentru fiecare parte
a discursului retoric a$a cum a fost teoretizat de retorica normativd contrazice
afirmaJia celor doi cd, ,,tttilizarea retoricii (retorica-practic[ textual[ - n.m., c.p.)
in practica publicitard rimdne astrzi extrem de limitatd". (Brochand, Lendrevie,
1989: 361)

critica de adus notaJiilor lui Brochand gi Lendrevie inspirate de a doua
accepliune cu care ttilizeazd termenul retoric[ n-ar putea omite doud lucruri.
Primul: autorii iau in considerare intreaga suitd de operalii pe care le presupune o
campanie, de la briefing gi pdnr la reclama propriu-zisr, fErd s[ arate cum ope-
rafii din aceasti suit[ capit[ for[[ persuasiv[ in raport cu poten]ialii consumatori
inurma integrdrii in reclamd.Nu sepoate negacdbriefing-tl,planul de marketing
sarl copy strategl au potenlial retoric; dar rrmane ca acest potential sd se
aci;nlizeze la nivelul reclamei, singurul element al campaniei cu care potenlialii
cumpdrdtori intrd in contqct. Sigur c[ un creator de publicitate poate ;Ultiliza ca
element retoric o informa{ie din briefing care privegte tradi}ia firmei produc6toare
sau cregterea spectaculoasd. a vdnzdilor ei in ultimul an, datorit[, de pild6,
fiilizdiJ in produclie a unei cuceriri tehnologice; aceste date, o dat6 inglobate

in scop persuasiv. Acest moment apropia foarte mult oratoria de arta actorului:
,,Pronunlarea, spune Quintilian, trebuie si urm[reasc[ trei scopuri: s[ criqtige
simpatia, sf, convingi gi sd migte; unde natura subiectului o permite, qi sd
delecteze" (Quintilian, 1974: vol. III,320 (XI, 3, 154)), citAnduJ apoi, pentfu
a exempliflca importanla momenfului, pe c. caesar, care, pe wemea c6nd purta
inc6 toga pretextd (adicd inainte de a implini 17 ani) ar fi spus unui orator a crrui
modulaJie molaticd transforma discursul in c6ntec: ,,De c6nfi, rdu c6nli; de citegti,
cdn1i". (Quintilian, 197 4: vol. I, 92-93 (I, 8, 2))

in reclam[ (ansamblu inze

rad modificat sensul inrt,
acela;i sens pentru fin,'r= ,

pentru client - in fornr'
alte forme de comunicer= .

pentru a-gi construi disc *:.
acestuia din urmd, dar u:

oratorul nu va gti sd le :r.:
1or. Datele privind tradiii"
economice gi in conteru. :
cu adevdrat doar in disc;:.
probe. Or, dacd reclama ::
numai in el.

Al doilea se reter" .

reclamei (titlu, imagirie. ,

care corespunde unei pj::
logotiput). Aceasta r izi-:.:
de semnificatii, fiecare ;:
;i inc[ mereu la fel. Cor-,
propositio, naruatio, coi: .,

atat de limpede gi precisa :

a) fie cd in multe reclam:
cd aceleiasi componente -

clispositio'. c) fie ca din nr-
a) Tratatele de reto:.

pa4ilor fui dispositio (a1i.-

dintre cele cinci trepte di:
sa atraga atenlia qi bun'.
propositio enuntd probl:,
de judecat; faptele sunt ;:
incearcd sa traga un cir '-'
faptele gi/sau interpretar; ;
face o recapitulare qi tr:u.
favorabile viziunii apAr;.:
unele dintre pa4ile ei po: :

discursurile pot incepe :
narratio depinde de cauz=
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Se observl in reclame frecventa disparilie a exordium-ului. Oricum, in
destule titluri (unde Brochand gi Lendrevie l-au plasat) -

Score: 2-2. Time played: 87 min. (Adidas)
Scor: 2-2. Timpul: min. 87

St andqrds change (Audi)
Standardele se schimbd

-nu l-am putea recunoagte. Se poate admite ci indivizii au,,invd!at" cd publicitatea

,,le vrea binele", c[ spectacolul insugi al publicitdlii este gratificant (c6t6 vreme
relev[ o lume din care au disp[rut suferinfa, durerea gi intristarea). Chiar daci
aceast6 lume euforicd nu ajunge s[ se materializeze (fie gi pentru c[ divergi factori
ai vie(ii cotidiene nu permit produselor s6-gi dovedeasc[ virtulile), rolul ei in
existenJa indivizilor nu este mai pu(in important: le oferi o contragreutate la
lumea realS in care aceqtia sunt expugi la eforturi, suferinle gi privajiuni. De altfel,
s-a semnalat (de pild[, Brune, 2003: 130, 133) cd publicitatea gterge cu bund
gtiinf[ istoria produsului, ascunde cantitatea de muncd depusi pentru rcalizarea
lui gi il prezintd, drept un obiect dat, cu care individul nu poate avea altd relalie
decAt una - mdcar in intenfie - euforicd.

in oratio plblicitard, propositio areo situa(ie special5. Diverse indicii reduc
posibilitatea de a lua o ofertd comercial6 drept altceva decAt o ofert[ comerciali.
Imaginea produsului qi logotipul risipesc indoiala: destinatarii reclamei sunt
invitafi sI cumpere un anumit produs dintr-o categorie determinatd. Sunt reclame
care urm[resc si int6rzie identificarea propunerii; o reclam[ de televiziune pentru
proteclia animalelor prezintd, intr-un montaj bine ritmat o parad[ de haine de
blan[: in final, piruetele manechinelor improaqci asistenfa cu sAnge; clipul se

incheie cu un stop-cadru pe un manechin gi pe d6ra de sdnge pe care o lasi haina
trasi in urmd-i; textul de pe ecran spune:

Ilfaut 40 bAtes pourfaire un manteau... mais une seule pour le porter
E nevoie de patruzeci de animale pentru a face o haind de blan5, qi de numai unul
pentru a o purta.

Cauza nobili a putut fi luati in prim aparte a clipului drept ofert[ comercialS
pentru un produs de lux. Imaginii ii revenea responsabilitateahi propositio.

intr-o anumitd epocd, nu era deloc dificil si identificip eroratio; indemnul
din finalul textului lingvistic trdgea destinatarii mesajului spre produs.

Come to the airline tlu
Adresali-vd liniei aerie

a$a se incheie un text pent
Inn este mult atenuat:

So next time you trat;
Aga inc6t de ce sE nu :

Este loc Ai pentru de

Call British Ainr,at s i:

Sunali acum la British

l

Dar adesea pet'(.,i'-;

rlterior interdicliei de a p.,

ln fragment de gosea c.:
:ufiat de vdnt. Wantins .

:iu pot face ciulinii aut.,:
:;mator cum e ciulinui ::
jali in seamd nicipe ur.-

::.demdna mijloace con::-
:rai are nevoie, gi adese::
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principalelor argumente folosite, la ,,reinvierea" expres[, la destinatar, a unor
sentimente presupuse puternic favorabile produsului (de altfel, excesul retoric
poate fi resimlit ca limitativ, agresiv, deci condamnabil). IJtilizatea in mesaj a
l;inei peroratio poate da destinatarului impresia ci ii este subestimati capacitatea
de inlelegere a mesajului gi, deci, c[, din punct de vedere al efectului persuasiv
sau al efectului estetic, reclama este proastd.

b) Aceleiagi componente a enunlului publicitar ii pot corespunde diferite
p6rfi dintr-o dispositio. Titlul poate suna ca o peroratio:

RankXerox donne aux documents de I'entreprise tous les signes de laperfection.
Rank Xerox d[ documentelor de intreprindere toate semnele perfecJiunii;

poate fi o narratio condensatd:

At 3 p.m. he kissed Pamela. 15 minutes later he was in love with another..
(Volkswagen)

La 3 a sdrutat-o pe Pamela. l5 minute maitdrzilu, era indrlgostit de alta...;

poate fi o parte dintr-o confirmatio:

If gnats had wheels, we'd make the bearings. @mken)
DacI insectele ar avea rotiJe, noi le-am fabrica rulmentii.

De suficiente ori, peroratio nt este furnizatd de slogan, ci de textul ling-
vistic; exemplele de peroratio de mai sls - Come to the airline thatb uniting
the world. Come fly the friendly skies; So next time you travel, why not give us

a call?; Call British Airways now. It would be absurd not to - sunt de gdsit in
asemenea texte.

Cdt despre imagine... chiar gi in reclamele pentru presa scrisd, nu numai in
clipurile pentru televiziune, imaginea poate spune o poveste (narratio), ca intr-o
reclaml pentru Reebok (IL.2) in care c6inele, ep:uizat de o astfel de plimbare,
viseazd sd distrugd pantofii de sport ai stdpdnei (visul apare intr-o bul5, ca in
benzile desenate).

c) Nu toate cele patru componente ale enunfului publicitar trebuie si apar[
intr-o reclam6. Titlul, imaginea, textul lingvistic, sloganul pot lipsi. Obligatorie
este prezenla logotipului: e nevoie ca destinatarul sd gtie de la cine vine produsul
miraculos.

Se poate spune c". :

caracterul ..complet" s:-
redere gradul de implr:= :
produsului de a admite -

lipsite de text lingvistrc - -
usor de exploatat prin ir: --
pe jumltate ..stoarsA" p;
rransmrte cu lntensltate ::
::clame pentru mohili :-=
le dimensiunile pieselo: : 

=

Jin care sunt fEcute. de - '
:ornpanii de transport :. '
::omit experienle gi tra - -

Degi foarte rar- se i:

ifrrme credinla in confideu
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